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Nye medier T nytt tankesett

En til mange

En avsender, en-veis, Alle deltar, tekst, lyd og bilde,
skriftlig informasjon, dialog, nettverk, apenhet,
struktur og godkjenningsrutiner googling, fart, enkelhet.
steria
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Hvordan treffer dette norsk bedriftshverdag?

Fersk undersgkelse gjennomfart av Medialect for Steria:

SPM 3 | hvor stor grad benytter din bedrift eller organisasjon seg av
sakalte "sosiale medier", som Twitter, Facebook, MySpace, blogger osv

som et strategisk virkemiddel?
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Hvor moden er din bedrift?

3 lldsjeler

2 Avventende

1 Avvisende
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Utenriksministeren har skjont sosiale medier.

ﬁ JAN OMDAHL

KULTUR msst brukts emneord
¢ www.steria.no




Begynn i den andre enden; hva vil du oppna?

Fa tak i nye medarbeidere

Mer synlighet Styrke rennomé

Raskere idétilfang
Spare penger

@kt kundelojalitet

Dialog med kundene
Spare tid Overvake, delta, engasjere

Kunnskap om hva de sier om deg Kunnskap om hva konkurrentene gjar

Involvere kundene i produktutviklingen M kunder

Gjenbruk av informasjon Informasjonsfiyt

Synliggjare kompetanse

Effektivisere @kt samhold

@kt leering
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Fra monolog til dialog

Relansering av Litago

1. Tradisjonell reklamekampanje,
kostnad 4 mill
» - salgsgkning 120%

2. Sosiale medier,

kostnad 600.000
» - salgswgkning 120%

- verdifull dialog
-130.000 unike
personer har tegnet
30.000 kuer
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Husk & sld av popup-blokker:

- 19.000 har lagt kuene
sine ut pa Facebook

€ TILLISTEN & FORRIGEK| TILFELDIGKU| NESTEKU-
— — P
oro pa 1 Design din egen Finn alle_kuene pa = 55 vare vndeoe[ med Les alt om o
r litago-ku topplisten I tips og triks kampanjen
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Forskningsinstitusjonene har fatt gynene opp

¢ www.steria

W A m Forskjellene som F&r bersen til & svinge - BI

Bl FORSIDE STUDIESTEDER

m HANDELSH@YSKOLEN

BIBLIOTEK

KONTAKT Bl OM BI IN ENGLISH

Studietilbud Studenter Neeringsliv og offentlig Forskning

Du er her: Handelshayskolen Bl : Forskning : Nyheter : Nyheter 2009 : Forskjellene som far bersen til & svinge

Finn frem i Bls forskning
Institutter
Forskningssentre
Forskningspublikasjoner
Finn en forsker
Forforelesere

Nyheter

= Nyhetsarkiv 2008

= Nyhetsarkiv 2007

= Nyhetsarkiv 2006

= Fremtidsbilder 2030
Bls prosjekikatalog

Redaksjonsrad

Nyheter 2009

Forskjellene som far bersen til a svinge

18.08 Hvorfor faller aksjene sa mye i nedgangstider? Og hvorfor rammes sa
mange av aksjene samtidig? Fordi vi har forskjellig holdning til risiko, viser ny
doktorgradsstudie fra BI.

. [ S oo / &£ ~au

Bl FORSKNING: Investorer og prising av aksjer

Da finanskrisen slo inn for fullt, rammet det aksjemarkedene over hele verden
Aksjeeierne sa formuene skrumpe inn. Prisen pa aksjer. aksjekursene, falt dramatisk.
Og det var heller ikke sann at nar det gikk darlig med aksjekursen til et selskap, sa gikk
det bra med et annet.

Svingningene pa barsen var store, og det rammet de aller fleste av selskapene. Dermed

Sek etter innhold / ansatte

= Skriv ut siden

~—| Tips envenn

Vil du vite mer?

Kontakt Christian
Heyerdahl-Larsen

Institutt for finansiell
gkonomi

Senter for eierforskning ve
Bl

Master i finansiell gkonom

Bls finansforskning 5. best

Europa
Nokkelen til bedre

aksjespadommer




Liten bedrift i stor pa nett
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