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Hype Cycle of Emerging Technologies, 2009
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Years to mainstream adoption: obsolete
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Blogging i Abelia abelia

PROFIL TWITTER FACEBOOK ABELTA

CHAFFEYS BLOGG

Begynte | september i fjor,
gradvis gkt trafikk

Seks mer eller mindre
aktive bloggere, pluss
styreleder

Nar ut til sveert viktige
malgrupper
Flere eksempler pa at

saker blir tatt videre |
media

Innkommende trafikk fra

En regjeringserklaering for kunnskapslandet

PAUL CHAFFEY
Norge ;..

10. auguet 2009

Det er kanskje litt tidlig & sla det
fast. Men jeg har en sterk
mistanke om at forskning,
hoyere utdanning,
innovasjonspolitikk og andre
temaer som har med Norges
rolle som kunnskapsnasjon vil fa
en beskjeden plass i valgkampen. Det ligger liksom i kortene nar media legger opp til

§ tretten dueller mellom Siv og Jens for valgdagen at det blir andre hovedtemaer. Fem bud for sosiale medier

Hvor takknemlig ma man vare?

Flere politiske blogger

Problemet med dette, og som jeg ogsd har skrevet litt om i Dagsavisen i dag, er at vi
risikerer & fa en politisk debatt som unngér de sterste og viktigste langsiktige temaene.
Og detientid der globalisering og teknologiutviklingen gjor at konkurransen er teffere
enn noen gang og der andre land prioriterer forskningspolitikk og kunnskapspolitikk
hoyt som strategi for 4 skape fremtidens n@ringsliv. John Vigrestad i Norsk Industri er
0gsd opptatt av dette i et innlegg pé bloggen sin.
[ Sek ] M Mashable!
+ Google H

Polikerblogger for valget - en status

Mest absurde utdanningspolitiske utspill

Dette handler om hvordan vi skal skape rammebetingelser for et sterkere og mer

kunnskapsbasert n@ringsliv som kan mete globaliseringen gjennom mer innovasjon og % k]

kompetanse. Og det handler om hvordan vi skal trappe opp satsingen pa forskning i thiime sidex . .

Norge, slik av vi kommer minstpélinje,medla_ndene,rundt o0ss, og hvordan vi skal B The Big Picture n r kk I I k kl I r k
stimulere etter- og viderentdanning slik at vi forvalter menneskeressursene vi har Media Appearance: y

Twitter, andre blogger,
Abel 1 a, andre
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Twitter, Facebook « 7—.
abelia

er viktig for a
fa oppmersomhet om
saker og synspunkter
og fa det sendt videre

er mer
privat, men er ogsa
koblet opp mot blogg

vil bli brukt
til kurs og foredrag



